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 „Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarów Wiejskich: Europa inwestująca w obszary wiejskie”.

Instytucja Zarządzająca Programem Rozwoju Obszarów Wiejskich na lata 2014-2020 – Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

Materiał opracowany przez: [Stowarzyszenie „Lokalna Grupa Działania – Tygiel Doliny Bugu”].

Operacja współfinansowana ze środków Unii Europejskiej w ramach Schematu II  Pomocy Technicznej „Krajowa Sieć Obszarów Wiejskich” Programu Rozwoju Obszarów Wiejskich na lata 2014-2020.

PROGRAM

Szkolenie strategiczne: „Digital marketing i media społecznościowe”
5 - 6 września 2018r.

Program zakłada realizację 8 h zajęć, które będą miały formę praktyczną.

Zajęcia będą prowadzone w 2 dni. W pierwszy dzień w przedziale czasowym: 10:00 –17:00, oraz w drugim dniu w godzinach 
09:00 – 14:00.

Większość zajęć ćwiczeniowych będzie miała formę case study – łączącą wiedzę teoretyczną z praktyczną. Zajęcia będą nastawione na umożliwienie zastosowania konkretnej wiedzy w rzeczywistych sytuacjach. Słuchacze będą mogli również sprawdzić się 
w różnych rolach, a także pogłębić swoje zdolności interpersonalne podczas pracy grupowej.


Wykaz bloków szkoleniowych: 
	BLOK I: DIGITAL MARKETING – WPROWADZENIE 


	Przywitanie i rozpoznanie potrzeb uczestników szkolenia? 

	

	Podział narzędzi digital 

	Rola mediów społecznościowych w digital marketing 

	BLOK II: FACEBOOK 

	Użytkownicy Facebooka w Polsce (demografia i psychografia) 

	Algorytm NewsFeedu i dystrybucja treści na Facebooku 

	Przydatne narzędzia i serwisy wspierające działania na Facebooku (canva, pixlr, itp.) 

	Jak stworzyć strategię prowadzenia fanpage? 

	Dobre praktyki marek na Facebooku – katalog dobrych praktyk w kontekście TURYSTYKI 

	Jakie są najskuteczniejsze formaty reklamowe na Facebooku? Jak można targetować kampanie?  

	Komunikacja graficzna - grafiki, infografiki, zdjęcia 360, video, video 360, gify, pokazy slajdów, cinemagraphy, canvas. 

	Czym jest Real-Time Marketing i jak marki na Facebooku z niego korzystają? 

	Narzędzie monitoringu mediów społecznościowych (Sentione, Brand24, Sotrender) 

	BLOK III: INSTAGRAM, SNAPCHAT, TWITTER 

	Specyfika narzędzi i ich charakter 

	Instagram – dobre praktyki, formaty promocyjne, narzędziownia, sposoby pozyskania followersów 

	Twitter – dobre praktyki, formaty promocyjne, narzędziownia, sposoby pozyskania followersów 

	Snapchat – dobre praktyki, formaty promocyjne, narzędziownia, sposoby pozyskania followersów 

	BLOK IV: PODSTAWY TWORZENIA STRON WWW 

	Jakie są obecne trendy w projektowaniu stron www? 

	Czym jest responsywność i dlaczego tak ważna jest optymalizacja pod mobile? 

	Jak wyglądają strony www najlepszych kampanii reklamowych? 

	BLOK V: SESJA Q & A (PYTANIA I ODPOWIEDZI) 


Wszystkich zainteresowanych współpracą z KSOW zapraszamy do rejestracji w bazie partnerów KSOW dostępnej na stronie www.ksow.pl oraz do odwiedzenia strony internetowej.
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